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DolomitiEnergiaper la forni-
tura elettrica alle aziende as-
sociale.L’offertadellamultiu-
tility trentina è stata ritenuta
lamigliore tra le 10 esamina-
tedall’associazionepresiedu-
ta da Renato Della Bella. Il
Club Energia di Apindustria,
si legge in una nota, visto
l’aumentodel costodell’ener-
gia elettrica dal secondo tri-
mestre 2017 ha adottato la
proposta per le aderenti al
gruppo d’acquisto, ovvero un
contratto cosiddetto «a port-
folioManagement»per forni-
reai sociunaquotazione futu-
ra migliore di quanto oggi si
possa stipulare con contratti
a prezzo fisso. Sono circa
200, in aumento rispetto a
un anno fa le imprese che
hanno aderito all’offerta, per
un totale di 57milioni di kW.
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re di Apindustria «ci chiedo-
no interventi semprepiùpre-

��
�� c����� ���� ���	����� ���
costi. È per questo che, alla
luce dell’offerta vantaggiosa,
abbiamo scelto Dolomiti
Energia come partner forni-
tore di energia elettrica per le
nostre aziende. Negli ultimi
anni le tariffe di acqua, ener-
gia elettrica, gas e rifiuti per
le pmi italiane hanno segna-
to +17,6%, quasi 3 punti in
più rispetto agli aumenti su-
biti dalle famiglie (+14,8%) e
in misura più che doppia ri-
spetto alla crescita dei prezzi
di consumo (+8,1%). Inol-
tre», precisa Veronesi, «gli
oneri di sistema incidono
molto sul prezzo finaleal det-
taglio dell’energia elettrica,
diventando estremamente
penalizzanti».
Manonsolo. «Lapartecipa-

zione alGruppod’Acquisto»,
continuaVeronesi,«èsempli-
ce e trasparente e non preve-
de costi d’ingresso, corre-
sponsioni di parcelle o per-
centuali ed essendo il Grup-
po d’Acquisto strutturato co-
me semplice Club, non ha
spese di gestione, bilancio o
altro che appesantiscano la
struttura, essendo gestito in
autonomia da Apindustria
Verona».
L’offerta di Dolomiti Ener-

gia, specifica la nota, si è rive-
lata adatta alle necessità del-
le aziende aggiungendo

un’analisi energetica accura-
ta,un servizio clienti efficien-
te e fatturazione mensile sui
consumireale con lapossibili-
tàdella fatturazionea45gior-
ni, molto apprezzata dalle
aziende e la certificazione
GO (garanzia di origine) del-
la vendita di energia elettrica
«100%verde», con lapossibi-
lità per le aziende di applica-
re il marchio Green senza
maggiorazione.
«Manonè stata solounava-

lutazione dettata dalla ridu-
zionedei costi», concludeVe-
ronesi, «nella scelta di Dolo-
miti Energia hanno pesato,
oltre che il legame territoria-
le, anche la sua solidità e affi-
dabilità».•gda
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